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Tarih: 13 Nisan 2026
Kapsam: 7-12 Nisan 2026 haftasinin otomotiv, BMW, elektrikli mobilite ve
liderlik basliklari ile 13-19 Nisan 2026 haftasina donuk kritik beklentiler
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BMW, Minih tesisini Neue Klasse icin tam elektrikli
uretim Ussline ceviriyor

Kaynak: BMW Group PressClub USA
Ulke: Almanya

Tarih ve Saat: 2 Nisan 2026

Onem Skoru: 9.4/10

Ozet: BMW, Miinih fabrikasinda Neue Klasse iretimi icin kritik esige geldigini
acikladi. Agustosta BMW i3 dretimi baslayacak; 2027 itibariyla tesis yalnizca
tam elektrikli ara¢ Uretecek. Sirket ayrica bu donusum igin yaklasik 650 milyon
euro yatinm vyaptiini, dijitallesme, yapay zekd ve batarya-ekosistemi
entegrasyonu ile Uretim maliyetini asadl ¢ekmeyi hedefledigini belirtti. Bu,
BMW'nin elektrifikasyonu sadece Urln tarafinda degil, operasyonel omurga
tarafinda da hizlandirdigini gosteriyor.

Stratejik Okuma: BMW artik elektrifikasyonu bir gelecek vizyonu olarak degil,
dogrudan Uretim sistemi karari olarak yonetiyor. Asil mesaj, model
lansmanindan cok sermaye tahsisi ve fabrika mimarisinde yatiyor. Yizeysel
okuma bu gelismeyi yalnizca yeni bir model haberi veya klasik bir fabrika
modernizasyonu gibi gorebilir. Oysa burada asil konu, BMW'nin premium mariji
koruyarak BEV Olcegi yaratma denemesi. Premium perakendede anlatl artik
yalnizca elektrikli Grln c¢evresinde degil; daha akill, daha verimli ve daha
dusik maliyetli premium Uretim sistemi etrafinda kurulmali.

Etiketler: BMW, NeueKlasse, PremiumUretim

Turkiye'de elektrikli ve hibrit araclar ilk ceyrekte
pazarin yarisini gecti

Kaynak: Hurriyet Daily News
Ulke: Tirkiye

Tarih ve Saat: 8 Nisan 2026 09.57
Onem Skoru: 9.2/10

Ozet: ODMD verilerine gére Tirkiye'de 2026 ilk ceyreginde elektrikli ve hibrit
arag satiglari 107.924 adede ulasti ve toplam otomobil pazarinin yuzde 51,2'sini
olusturdu. Tam elektrikli satiglari 38.026 adede c¢ikarken EV payi yuzde 18,2'ye
yUkseldi; hibritlerin payl da ylzde 33 oldu. Ayni donemde benzinli, dizel ve
LPG tarafinda belirgin gerileme goruldu. Bu veri, Turkiye'de elektrifikasyonun
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artik nis degil ana akim talep davranisi haline geldigini net bicimde ortaya
koyuyor.

Stratejik Okuma: TUrkiye pazari artik "EV'ye gecis olur mu?” sorusunu gecti;
asll soru, hangi markanin bu gecisi daha iyi yonetecedi noktasina geldi.
Ylzeysel yorum hibrit ve EV buylUmesini yalnizca vergi veya yakit ekonomisi
tepkisi olarak okuyabilir. Oysa tlketici zihninde teknoloji, sessizlik, kullanim
maliyeti ve prestij birlikte calisiyor. Showroom deneyimi, test slrlist kurgusu
ve satis danismani anlatisi yeniden yazilirsa premium markalar pazar payi
degil, kategori liderligi insa edebilir.

Etiketler: TurkiyeOtomotiv, ElektrikliMobilite, PerakendeStratejisi

Volkswagen, Cin'de Al destekli en buiyuk elektrikli
urdin ataginiilan etti

Kaynak: Volkswagen Group
Ulke: Cin / Almanya
Tarih ve Saat: 6 Nisan 2026
Onem Skoru: 8.9/10

Ozet: Volkswagen Group, “In China, for China" stratejisi kapsaminda Auto
China 2026 oOncesinde dort dinya promiyeri ve Al destekli yeni nesil
sistemlerle sahneye cikacagini duyurdu. Grup, 2026 boyunca Cin'de 20'den
fazla elektrifiye ara¢ sunacagini, yerel elektronik mimari, akilli kokpit ve
gelismis surus destek sistemlerini bu hamlenin merkezine koydugunu acikladi.
Mesaj acik: Cin artik sadece satis pazari degil, Urin gelistirme ve yazilim
rekabetinin merkez Ussu.

Stratejik Okuma: Kiresel rekabette fark artik yalnizca menzil veya tasarim
degil; yerel yazilim, cockpit intelligence ve yapay zeka entegrasyonu olacak.
Bu gelisme sadece Cin'e 6zel bir lansman dalgasi gibi gorulebilir; ancak Cin'de
gelistirilen hiz ve teknoloji standardi kisa slirede diger pazarlara da dlg¢ut olur.
Premium perakendede otomobil satigi yerine akilli mobilite deneyimi anlatisi
one cikariimali; icerik dilinde ADAS, cockpit UX ve insan merkezli yazihm
deneyimi daha gorunlr hale gelmeli.

Etiketler: CinStratejisi, OtomotivdeAl, Rekabet
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Hyundai, Cin'‘de IONIQ markasini yeniden
konumlandirarak yerellesme dozunu artirdi

Kaynak: Hyundai Motor Group
Ulke: Giiney Kore / Cin

Tarih ve Saat: 10 Nisan 2026
Onem Skoru: 8.6/10

Ozet: Hyundai, Pekin'de IONIQ alt markasini Cin pazari icin iki yeni konseptle
yeniden konumlandirdi ve 24 Nisan'daki Auto China 2026 basin toplantisinda
daha fazla detay paylasacagini duyurdu. Aciklamada yerellestiriimis otonom
surus c¢ozumleri, akilli kabin deneyimi ve Cin'e uyarlanmis Urin-marka
mimarisi 6zellikle vurgulandi. Bu, kuresel markalarin Cin'de artik ayni Urlnu
satma degil, ayni markayi yerellestirerek yeniden tasarlama dénemine girdigini
gosteriyor.

Stratejik Okuma: Cin pazari, kiresel otomotiv markalarini Grlin seviyesinin
Otesinde marka kurgusunu da yeniden yazmaya zorluyor. Bu hamle yalnizca
bir konsept otomobil tanitimi gibi algilanabilir; oysa asil mesaj, musteri
beklentisine gore yeniden tanimlanan marka mimarisi ve deneyim tasarimidir.
Premium satis ekipleri icin buyuk ders, musterinin artik yalnizca teknik 6zellik
degil, kendi yasam bicimine gore tasarlanmig bir deneyim bekledigidir.

Etiketler: Hyundai, CinPazari, DeneyimTasarimi

13-19 Nisan haftasi, Auto China 6n isinmasi ve fuar
sonrasi goruntrlik savasiyla sekillenecek

Kaynak: New York International Auto Show
Ulke: ABD

Tarih ve Saat: 12 Nisan 2026

Onem Skoru: 8.4/10

Ozet: Bu hafta iki eksen kritik olacak. Birincisi, New York Auto Show'un 3-12
Nisan arasindaki yogun gorunurligunin ardindan ozellikle 6ddl, lansman ve
medya yansimalarinin satis anlatisina nasil tasinacagi. ikincisi ise Auto China
2026 oncesinde markalarin Cin odakh Urdn, yaziim ve vyapay zeka
soOylemlerini sertlestirmesi. Kisacasl bu hafta, fuarlarin kendisinden ¢ok fuar
sonrasi anlatiyl kimin domine edecegini izleyecegiz.
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Stratejik Okuma: Otomotivde rekabet artik sadece etkinlik takviminde dedil,
etkinlik sonrasi algl yonetiminde kazaniliyor. Pek ¢ok ekip fuar haberlerini kisa
omdurlu PR icerigi gibi tiketebilir; ancak dogru markalar bunu hafta boyunca
suren satis, icerik ve itibar kaldiraclarina cevirir. 13-19 Nisan haftasinda icerik
dretimi igin en guglu alan, “Bu lansman bize ne soyliyor?” ¢cercevesi olacaktir.
Ozellikle BMW, premium elektrikli mobilite ve Cin'de yazilim rekabeti eksenli
yorumlar yUksek etkilesim potansiyeli tasir.

Etiketler: BeklentiTakvimi, AutoChina2026, icerikFirsati
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