PharmaCamp i@: marketing

"Frasiloer til synergi: Sadanbyggeroglederduen
brand plan, der samler hele teamet."

09:00-09:15 Velkommen

Forventninger & mal med dagenv. Charlotte Knudtzen

09:15-10:30 Oplaeg: Bygenbrandplan,derafspejler HCP'ernes kunderejser

Trin-for-trin model foren brand plan der spejler HCPernes kunderejse og er
forankret pa tvaersihele jeres kommercielle teamv. Charlotte Knudtzen

10:30-10:40  Kaffepause ognetvaerk

10:40-11:10  Case: Sadanknaskkedevi n@gdden

Sadan arbejder Johnson & Johnson med brand planning
v. Gitte Hessellund

11110-12.30  Workshop: Designentveerfunktionelbrandplan

Med udgangspunktiteori og case skal | lave et udkast tilrammerne foren
tveerfunktionel brand planv. Charlotte Knudtzen

12.30-13:30  Frokost & netvaerk

13:30-14:30 Oplaeg: Fahele teametmed ombord

Sadan kan du med uformelt lederskab motivere kolleger og skabe fzelles retning
og dedikation til brand planen, v. Jacob Lindeblad

14:30-15:30  Workshop: Fraplantilvirkelighed

Handtering af mennesker & evt. modstand i forbindelse med udvikling og
implementering af brand planenv. Jacob Lindeblad

15.30-15.45 Kaffepause & netvaerk

15:45-16:30 Opsamling: Fraprocestilresultater

Visamler op og diskuterer samspillet mellem en staerk plan og virkeligheden.

16.30-17.00  Afrunding, evaluering & tak foridag 9
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